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Biopohjaisiin raaka-aineisiin siirtyminen

Ongelma (O)

Ratkaisu

Mahdollisuus (M)

Mahdollisuudet (M)

*Globaali megatrendi: Biopohjaisten materiaalien kaytto voi olla osa suurempaa globaalia megatrendia, joka tarjoaa
etulyontiaseman yrityksille, jotka investoivat ajoissa ja valmistautuvat tulevaan kysyntaan.

*Ekologinen markkinaetu: Yritykset voivat saavuttaa kilpailuetua tarjoamalla ekologisesti kestavampia vaihtoehtoja, jotka
houkuttelevat ymparistotietoisia kuluttajia.

*Uudet tuoteinnovaatiot: Biopohjaiset materiaalit voivat avata mahdollisuuksia uusille hybridituotteille, jotka yhdistavat
synteettisia ja luonnollisia materiaaleja tehokkuuden ja kestavyyden maksimoimiseksi.

-Asiakasliahtoisyys ja trendin ajaminen: Kuluttajien ideologinen halu ostaa biopohjaisia tuotteita voi toimia muutoksen
moottorina, jos siihen vastataan oikein. Tama voi johtaa markkinoiden uusiin suuntauksiin, joissa asiakasvalinnat tukevat
biopohjaisia ratkaisuja.

*Ruotsin malli: Biopohjaisten tuotteiden kaupallinen potentiaali voidaan testata ensin markkinoilla ja aloittaa laajempi
kehitys vasta sitten, kun tuotteiden suosio on todettu. Tama malli voi auttaa yrityksia valttamaan suuria taloudellisia riskeja.
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Hyotyjen kommunikointi: Tietoisuuden lisidaminen biopohjaisten materiaalien eduista voi kasvattaa
kysyntaa ja lisata niiden hyvaksyntaa niin kuluttajien kuin teollisuudenkin keskuudessa.

‘Kestivat hankintaketjut: Biopohjaisten materiaalien kehittamisessa voidaan keskittya hankintaketjun
kestavyyteen ja uusiutuviin raaka-aineisiin, mika auttaa varmistamaan jatkuvan saatavuuden ja parantaa
ymparistovaikutuksia.

‘Prosessointimenetelmien parantaminen: Uusien teknologioiden kehittaminen biopohjaisten
materiaalien prosessointiin voi tuottaa tehokkaampia ja vahemman energiaintensiivisia prosesseja, jotka voivat
vastata synteettisten materiaalien ominaisuuksia.

‘Investointimahdollisuudet: Mahdollisuus houkutella rahoitusta vihreille investoinneille, kun biopohjaisten
materiaalien kayttoonotto osoittaa lupaavia ymparistovaikutuksia ja pitkaaikaista kestavyytta.

‘Kestava kehitys: Biopohjaiset materiaalit voivat tukea yhteiskunnallista siirtymaa kohti kestavampaa
taloutta, mika voi johtaa lainsaadannon ja saadosten tukeen niiden kaytolle.
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Ongelmat (O)

Raaka-aineiden riittavyys: Biopohjaisille materiaaleille, kuten hampulle ja muille luonnonkuiduille, voi olla
haaste loytaa riittavasti raaka-aineita kotimaisesta tuotannosta ja varmistaa tasainen saatavuus.

‘Prosessointienergia: Biopohjaisten materiaalien prosessointiin tarvittavan energian optimointi voi olla
haaste. On tarkeaa varmistaa, etta prosessointi ei vaadi enemman energiaa kuin synteettisten materiaalien
kasittely.

‘Toimintamalli: Biopohjaisten materiaalien tuotanto ja kaytto vaativat erilaista toimintamallia verrattuna
perinteisiin fossiilipohjaisiin materiaaleihin, mika voi vaatia muutoksia tuotantoketjussa ja logistiikassa.

‘Ideologisuus vs. kestava suuntaus: On epavarmuutta siita, onko biopohjaisten materiaalien kaytto pelkka
ideologinen suuntaus vai globaali megatrendi. Tama voi vaikuttaa yritysten valmiuteen investoida
pitkaaikaisesti.

‘Globaali raaka-aineiden saatavuus: Riittivan maaran raaka-aineita saaminen globaalisti voi olla
haastavaa ja altistaa materiaalien hinnanvaihteluille ja saatavuuden epavarmuudelle.

‘Oikeiden tuotteiden loytaminen: Haasteena on 10ytaa ne tuotteet, joissa biopohjaisten materiaalien kaytto
on kaikkein perustelluimpaa ja tehokkainta.



Biopohjaisiin raaka-aineisiin siirtyminen

‘Investointitarpeet: Tuotannon muutokset biopohjaisiin materiaaleihin siirtymiseksi voivat vaatia
merkittavia investointeja, joiden rahoittaminen voi olla haastavaa yrityksille.

-Asiakasvalmius: Asiakkaat eivat valttamatta ole viela valmiita maksamaan enemman biopohjaisista
tuotteista, mika hidastaa niiden yleistymista markkinoilla.

‘Tietoisuuden puute: Kuluttajien ja yritysten tietoisuus biopohjaisten materiaalien eduista ja eroista
fossiilipohjaisiin materiaaleihin voi olla riittamatonta.

Markkinoinnin haasteet: Biopohjaisten tuotteiden markkinointi ekologisena vaihtoehtona voi jaada
tehottomaksi ilman riittavaa tukea ja selkeaa kilpailuetua.
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